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Características y tipología de los 
textos científicos

DIFUSIÓN vs. DIVULGACIÓN
Expertos 

para 

expertos

Expertos 

para 

NO expertos



Bitácora o cuaderno de notas 
DE INVESTIGACIÓN

Es el documento donde se construye un 

diario de campo de la investigación.

• Es personal

• Da fé de la toma de decisiones en la 

ejecución del proyecto

• Ayuda a crear la memoria de la 

investigación



TEXTOS CIENTÍFICOS

Es un escrito que tiene por objetivo presentar de manera clara, concreta, 

y organizada, los resultados obtenidos o la comprobación de una teoría 

científica.

Clases:

Descriptivos: describe sin sacar conclusiones.

Demostrativos: establecen la relación entre un elemento tecnico y un 

principio científico.

DIFUSIÓN





TEXTOS CIENTÍFICOS

Función: transmitir los conocimientos.

Lenguaje: expresión clara y precisa, función 

referencial y vocabulario denotativo



TIPOS DE ESCRITOS

Artículo  de revistas científicas 

Libros

Monografía: trabajo analítico especializado 

sobre un tema determinado.

Reseñas: resúmenes de trabajos científicos 

especializados.

y/o divulgación 

Tesis



CARACTERÍSTICAS

• Claridad

• Universalidad

• Precisión

• Verificabilidad

• Objetividad

• Uso términos científicos



CARACTERÍSTICAS DEL TEXTO

Predominan:

• Argumentación

• Exposición

• Descripciones

• Instrucciones

NO OLVIDAR A QUIEN VA DIRIGIDO



TIPS SINTÁCTICOS



Actividades de Difusión

Artículo en revistas especializadas

• Resultado de investigación

• Reflexión de derivado de investigación

• Revisión de tema



Ponencia

Nacional o internacional

Resumen

Evento establece las características para 

presentar el resumen

Comité de selección

Exposición oral

Ejemplo 

http://congreso.investiga.fca.unam.mx/

Ranking congresos

http://congreso.investiga.fca.unam.mx/
http://academic.research.microsoft.com/RankList?entitytype=3&topDomainID=2&subDomainID=0


http://www.conferenceranks.com/


INFORMES

• De avance

• De actividades

• Final o de cierre del proyecto



El informe de cierre del proyecto

El objetivo es evaluar el resultado de los trabajos 
y resumir todo lo sucedido en el proyecto que 
pueda ser de importancia para proyectos futuros 
de la institución; contiene la información de si el 
proyecto obtuvo o no los resultados previstos, en 
caso negativo, también incluye un análisis de las 
razones de ello. 



Objetivos de los informes finales del proyecto son :
»» ¿Qué se hizo bien y que no debe discutirse más
(los aspectos positivos)?
»» ¿Qué aprendimos (de los aspectos negativos)?
»» ¿Qué debería hacerse de manera diferente la
próxima vez (los aspectos negativos que requieren
mejora)?
»» ¿En qué aspectos todavía estamos confusos
(compartir el planteamiento de los problemas todavía
sin solución)?



DIVULGACIÓN



Artículos de divulgación

• Corto de carácter divulgativos

• Notas periodísticas

• Artículo divulgativo





Actividades de divulgación que conllevan a 

la apropiación social de la ciencia

• Organización de eventos, seminarios, 

congresos

• Presentación de ponencias y poster en 

eventos nacionales e internacionales

• Construcción espacios de socialización de 

los resultados

• Ruedas de prensa

• Construcción material didáctico

• portafolios



Este proceso tiene las siguientes características:
• Es intencionado.
• En la red socio-técnica que lo constituye intervienen grupos 

sociales expertos en ciencia y tecnología, los distintos 
sectores que intervienen en la constitución de estos 
procesos generan mediaciones.

• Es un proceso donde la sociedad civil se empodera a partir 
del conocimiento.

• Apropiación no es enajenación, implica aún en las 
relaciones más asimétricas traducción y ensamblaje dentro 
de los marcos de referencia de los grupos participantes.

Apropiación social de la ciencia



Imperativos
• Democratización

• Participación

• Formación ciudadana

• Innovación social

• Desarrollo sostenible

• Public Engagement

• Responsabilidad social

• Comunicación



Estrategia: Fomento a la apropiación social 
de la CTI en la sociedad colombiana

• “Estimular la creación y consolidación de 
espacios para la comprensión, reflexión y 
debate de soluciones a problemas sociales, 
políticos, culturales y económicos en los 
cuales la generación y uso de conocimiento 
científico y tecnológico juegan un papel 
preponderante”.



Participación ciudadana

• Democratizar la ciencia y la tecnología implica una ciudadanía 
consciente de que el conocimiento científico no es una 
construcción al margen de la sociedad, ni en su producción, ni 
en su uso. De ahí la importancia de involucrar a la ciudadanía 
en los procesos de construcción de Políticas en CTI.

• A través de la creación de espacios de diálogo entre grupos de 
expertos y la sociedad civil, es posible fortalecer las 
capacidades de los ciudadanos para tomar decisiones que 
contribuyan en la resolución de conflictos que involucran 
conocimientos científico tecnológicos. 



Transferencia e intercambio del 
conocimiento

• Esta línea pretende apoyar el diseño y la implementación 
de estrategias de apropiación de la ciencia que muestren un 
diálogo efectivo entre expertos científico-técnicos, y 
comunidades en la generación de conocimiento, en términos 
de participación ciudadana, responsabilidad social, 
transferencia tecnológica y del conocimiento, dialogo de 
saberes, rescate de prácticas, innovación social, y extensión 
universitaria.

• La idea es apoyar y promover prácticas que hagan del 
conocimiento un instrumento para el desarrollo social y 
económico de las comunidades que participan en su 
producción.



Convocatorias

• Programa Ideas para el Cambio

• Objetivo

• Fomentar la discusión y participación 
ciudadana en procesos de CTI que permitan su 
efectiva integración a contextos locales para el 
desarrollo local.



Esta línea de acción parte de entender la Comunicación 
como mediación, lo cual implica ir más allá que el trabajo de 
transponer conocimientos científicos a través de materiales que 
sean posibles de leer, escuchar, observar.

Con mediaciones nos referimos a procesos reflexivos y 
contextualizados que permitan una articulación, un proceso por 
el cual se relacionan diferentes actores, pero no ya como 
elementos separados, sino que al relacionarse se transforman: 

ninguno es igual a lo que era antes de ponerse en relación.

Comunicación CTS



• Programa Nacional de Comunicación de la CTI

• Objetivo

• Fortalecer redes de actores que promueven la apropiación 
social del conocimiento por medio del desarrollo de proyectos 
de comunicación CTS.

• Programa Comunicación de la CTI para el cambio social

• Objetivo

• Promover el desarrollo de proyectos de Comunicación CTS 
participativos, de interés y cobertura departamental o 
regional.



Semana Nacional de la Ciencia, la Tecnología y la Innovación

Objetivo

Establecer espacios de encuentro, participación e interacción de la sociedad civil, la 
comunidad científica, el sector productivo y los entes gubernamentales, con el fin de 
fortalecer los procesos de diálogo y discusión entre ellos, y evidenciar procesos

de generación de conocimiento entre expertos y comunidades.

Redes y capital social para la Apropiación Social del Conocimiento

Objetivo

Constituir redes nacionales, regionales y temáticas de organizaciones de la sociedad civil, 
academia, empresa y estado dedicadas al fomento de la ASCTI



La Apuesta

La Estrategia de Apropiación Social del 
Conocimiento implica la redefinición del papel 
que juegan todos los actores implicados en el 
proceso de generación y uso del conocimiento y, 
por consiguiente, la disolución de la brecha 
existente entre “productores” de conocimiento y 
“receptores” del mismo.



http://www.colciencias.gov.co/sites/default/files/cartilla-colciencias-2016-u-depolitica.pdf


Nuevo 

conocimiento
3. Ser estratégico para su diligenciamiento
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de ciencia



Participación 

ciudadana
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